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TEMPLATE CONTATTO DONATORI

SCRIVI IL CORPO PRINCIPALE DEL TESTO PER LE TUE COMUNICAZIONI (da riportare sempre sinteticamente quando si parla per la prima volta del progetto a potenziali sostenitori)

· Presenta chi sei (solo se non ti conoscono)
· L’idea/cosa faremo: scrivi le caratteristiche principali del tuo progetto 
· Spiega perché hai bisogno di raccogliere fondi
· Spiega perché è unico e perché le persone dovrebbero sostenerlo
· Spiega come possono sostenere il progetto

	(max 500 caratteri)






· I seguenti testi sono una traccia. 
· Ricordati di personalizzarli: ogni pubblico è diverso. 
· Ricordati di utilizzare diverse leve di comunicazione a seconda dell'attività o dell’ambito di intervento destinatario
· Ricordati anche di cambiare il plurale/singolare a seconda del destinatario!
· Se comunichi sui social, utilizza qualche emoticon per spezzare il testo
· Utilizza gli hashtag in tema su Instagram mentre per Facebook solo i principali
· Sui social tagga sempre i partner e su Facebook assicurati che il tag sia attivo (non basta il copia-incolla, ogni volta va in parte riscritto)

	PRE-CAMPAGNA
Perché anticipare la notizia? 
Avvisare in anticipo i tuoi contatti più stretti ti aiuterà a prepararli al lancio della tua campagna così potranno tenersi pronti a diffonderla anche ai loro amici. 
“Il giorno …. lanceremo la campagna ….(titolo)...”
	LANCIO CAMPAGNA
Cosa fare il giorno del lancio?
Dalla data di lancio sarà attivo il link per donare e dovrai fare in modo che più persone possibili supportino fin da subito la tua campagna.
“Da oggi è online la campagna ….(titolo)... su … (link)”

	· Invia una email/messaggio ai tuoi contatti più stretti (family&friends) a cui racconterai il progetto e a cui potrai chiedere donazioni, consigli e collaborazione (es: segnalare potenziali grandi donatori, segnalare disponibilità a collaborare in modo diretto, segnalare comunità potenziali…)
· Invia una email a potenziali grandi donatori (aziende, mecenati, associazioni, club) [allega sempre anche la presentazione PDF e il link della landing page]: potrai chiedere donazioni per la campagna, supporto nella diffusione, ricompense per i sostenitori della campagna (coupon cene, ingressi per musei...) 
· Scrivi sui social alcuni post di attesa, diffondendo qualche piccola anticipazione sulla campagna 
	· Invia una email/messaggio ai tuoi contatti più stretti ( family&friends) a cui ricorderai che la campagna è online chiedendo loro di donare e di diffonderla tra i propri contatti personali
· Invia una email a potenziali grandi donator: chiedi di supportare e diffondere la campagna 
· Scrivi sui social il post di lancio della campagna
· Invia una newsletter di lancio della campagna a tutti i contatti che hai nel database

	· CALL TO ACTION: chiedi donazioni già prima del lancio.
"Puoi già sostenerci facendo una donazione a [nome associazione] tramite bonifico su IBAN IT___________________________, con causale "donazione liberale [nome campagna]” 
	· CALL TO ACTION: invita a donare 
"Dona su…. (link campagna) e aiutaci a realizzare il nostro sogno/progetto!”
Indica anche i metodi di donazione alternativi (iban, paypal,...)

	ESEMPI MOTIVAZIONI E TEMATICHE
CAMPAGNA CASA PFF 
	SCRIVI LE PRINCIPALI MOTIVAZIONI INDIVIDUATE PER IL TUO PROGETTO

	Motivazioni individuate:
Motivo 1: Tematica: I temi che tratti quotidianamente sui tuoi canali rispecchiano perfettamente i valori di PFF e la sua mission di empowerment femminile.
Motivo 2: Terzo Settore: Il tuo impegno nel terzo settore e la tua conoscenza del territorio fiorentino ti rendono un portavoce ideale per il nostro progetto.
Motivo 3: Passione per lo sport: Come amante del basket, conosci bene le sfide e le soddisfazioni di questo sport e puoi sicuramente comprendere l'importanza di Casa PFF.
Motivo 4: Stereotipi di genere: Insieme, possiamo dare voce all'importanza di rompere gli stereotipi di genere nello sport e creare un futuro più inclusivo per le ragazze.
	




FAMILY&FRIENDS	SCRIVI IL TUO TESTO	CANALE
ESEMPIO MESSAGGIO PRE-CAMPAGNA FAMILY AND FRIENDS 		Cari amici,	a maggio lanceremo la campagna di crowdfunding 🌺Ti faccio a fiori! 🌺, un'idea per riqualificare gli spazi condivisi in maniera sostenibile.	Una soluzione smart 📲 che possa riportare il verde 🌿 ed il senso di comunità nelle aree periferiche della città, pensata da 5 ragazzi delle scuole superiori fiorentine: un vaso intelligente per la produzione di fiori e piante aromatiche e da giardino. 		⭕ I primi prototipi saranno donati GRATUITAMENTE ai condomini di "Osteria Social Club" nella zona Le Piagge a Firenze.		Ti scriviamo perché avremo bisogno dell’aiuto di tutti per raggiungere il nostro traguardo: una volta che la campagna sarà online potrai sostenerci direttamente sulla piattaforma e diffondere l'iniziativa.		Se già da adesso vuoi darci una mano puoi farlo così:	dona all’IBAN ………………… inserendo la causale….(nome campagna)	mettici in contatto con realtà che potrebbero essere interessate a finanziare il progetto (aziende, comunità, Rotary/Lions Club, Soci Coop…)		
ESEMPIO MESSAGGIO DI LANCIO CAMPAGNA 		É partita su Gofundme.com www.gofundme.com/f/tifaccioafiori la campagna di crowdfunding 🌺Ti faccio a fiori! 🌺 un'idea per riqualificare gli spazi condivisi in maniera sostenibile.	Una soluzione smart 📲 che possa riportare il verde 🌿 ed il senso di comunità nelle aree periferiche della città, pensata da 5 ragazzi delle scuole superiori fiorentine: un vaso intelligente per la produzione di fiori e piante aromatiche e da giardino. 		⭕ I primi prototipi saranno donati GRATUITAMENTE ai condomini di "Osteria Social Club" nella zona Le Piagge a Firenze.		Puoi sostenere il progetto con una donazione e aiutarci a far fiorire il nostro sogno!		Per chi supporta il progetto in regalo anche un voucher per la consegna gratuita sulla tua prima spesa @Genuino.Zero. 		Dona dal 18 maggio su ⏩⏩ www.gofundme.com/f/tifaccioafiori 		#TifaccioaFiori		
ESEMPIO RICHIESTA PER AZIENDA	SCRIVI IL TUO TESTO	CANALE
Spettabile XXX,	Inserire descrizione della campagna come da “corpo principale del testo”.		Evidenziare il collegamento di quell’azienda col vostro progetto: la vostra community corrisponde al loro target? Avete ideali comuni?	 	Cercate di evidenziare le opportunità e i vantaggi che otterrebbero ad instaurare una collaborazione con voi. Potete offrire qualcosa che a loro serve in termini di comunità, prodotti, servizi o spazi? (motivazioni, benefit, detrazioni/deducibilità, altro…)	Es: Per la vostra azienda, decidere di sostenere il nostro progetto può essere un modo per iniziare un legame duraturo con la nostra organizzazione ma anche per entrare in contatto con tutta la nostra comunità.	Es: le ricordiamo che, essendo un’azienda, potrà beneficiare di tutte le detrazioni e deduzioni di legge, come per chiunque effettui una erogazione liberale ad un’associazione non profit.	Indicate i modi con cui possono sostenere la campagna di crowdfunding IBAN, paypal, link alla piattaforma se la campagna è già partita...]		[inviate un PDF allegato in cui trovano un approfondimento del progetto]		
ESEMPIO CONTATTO COMMUNITY ONLINE	SCRIVI IL TUO TESTO	CANALE
Inserire descrizione della campagna come da “corpo principale del testo”.		[Perché il tuo progetto dovrebbe interessare alla loro community (motivazioni, ideali, benefit, altro)]	Es: per noi sarebbe molto importante stringere nuove sinergie e pensiamo che questo progetto possa interessare anche voi e la vostra community.	[Scrivi loro sempre anche un testo che possono copiare e incollare direttamente sui loro canali, comprensivo di tag e hashtag consigliati - così non dovranno fare lo sforzo di crearne uno da zero!]	Il testo deve essere breve e in terza persona. 	Puoi farlo simile al primo MODELLO DI EMAIL/POST SOCIAL/MESSAGGIO WHATSAPP di LANCIO CAMPAGNA - che ti abbiamo suggerito.		
ESEMPIO TESTO PER INFLUENCER/MICROINFLUENCER	SCRIVI IL TUO TESTO	CANALE
Se scrivi a lui/lei:	[Introduci il messaggio spiegando perché hai pensato a lei/lui e quale connessione può avere con il tuo progetto]	Es: le scriviamo perché pensiamo che Lei possa avere un ruolo molto importante nel supportare la diffusione della campagna che abbiamo appena lanciato perché……….		Inserire descrizione campagna come da “corpo principale del testo”.		[chiedi aiuto nella diffusione: facendo capire che per te il suo supporto è fondamentale e può fare la differenza]		[se è un influencer instagram chiedi che metta in swipe up il link della campagna]		Potrebbero essere necessari più messaggi	Potrebbe non visualizzare mai il tuo messaggio, ma tu provaci lo stesso! In ogni caso lavora anche per scovare un suo contatto email o un numero telefonico, o il numero del suo agente, oppure contattalo tramite qualcuno che lo conosce. Avrai sicuramente più chances di ingaggiarlo!		
ALTRI TARGET																		SCRIVI IL TUO TESTO	CANALE
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